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Rezumat

Reprezentarea violentei televizuale si protectia copilului

Textul de fatda prezintd rezultatele proiectului finantat de UNICEF Romania, proiect
reprezentand, ca tematicd si metodologie de abordare a violenfei televizuale, o premiera in studiile
media din tara noastrd. Proiectul analizeaza, prin metode cantitative si calitative, continuturile violente
din programele a 11 canale TV — dintre care trei pentru copii — timp de o saptamand (5-11 ianuarie
2009), pe sase genuri si categorii de programe / emisiuni. Corpusul de analiza — emisiuni denumite de
»real”, de fictiune si ludice / de divertisment — cuprinde 348 de ore si 15 minute de programe. Canalele
analizate sunt: Televiziunea publicd - TVRI1, ProTV, Acasd, Antena 1, Antena 3, Realitatea TV, Prima
TV, OTV, canale pentru copii (desene animate): Cartoon Network, Jetix, Minimax.

Cinci factori sunt considerati esentiali pentru intelegerea fenomenului $i mai ales a impactului violentei
televizuale:

1. Continutul, caracteristicile si ,,contextele de semnificare”, adica de producere a
semnificatiilor si intelesurilor actelor / scenelor de violenta;

2. Duratele expunerii copiilor, adolescentilor, tinerilor la programele tv;

3. Contextul si mediul socio-cultural al producerii si receptarii mesajelor;

4. Caracteristicile psihologice ale individului receptor — de la copil la tanar — pornind de la
premisa ca cei mici, chiar dacd privesc aceleasi programe ca si adultii, vad ,,altceva” si ,,altfel” in
continuturile emisiunilor tv.

S-a urmarit identificarea scenelor de violentd (numadr si duratd) din emisiunile programelor TV
prezentate 1n sdptamana mentionata, a contextelor de scenarizare si a tipurilor si formelor de
reprezentare a violentei.

In operationalizarea conceptelor s-a pornit de la distinctia devenitd clasica in studiul violentei
televizuale i anume aceea dintre ,,violenta reald” (prezentd in emisiunile informative, mai ales stiri $i
telejurnale) si ,,violenta fictionald” (prezentd in filme de cinema transmise si prin televiziune, in
telefilme, in seriale de diferite categorii si foiletoane).

Principalele rezultate ale cercetarii

1. Numairul actelor de violenta care pot fi urmarite intr-o ora de transmisie televizuald (exceptand
publicitatea si promo-urile) variaza in functie de canalul tv, de la 9 acte de violentd in medie pe ord (la
TVRI) la 23,4 acte de violenta de ora (la PROTYV). Valori ridicate ale acestui indicator s-au inregistrat
st pentru OTV (22,6 acte in medie pe ord — cu precizarea cd singura emisiune analizatad a fost Dan
Diaconescu Direct). La celelalte cinci canale cuprinse in analizd, numarul mediu al actelor de violenta
pe ora variazd intre 10 si 14. Trebuie sa comparam aceste frecvente ale actelor de violentd cu
frecventele similare inregistrate la cele trei canale care se adreseazd exclusiv copiilor: la Jetix s-au
inregistrat 37 de acte de violenta in 60 de minute de emisiune, la Cartoon Network 31de acte, iar la
Minimax ,,doar” 20 de acte (valoare apropiata de cea mai mare valoare masuratd pentru canalele
adultilor).

2. Durata totald maxima a actelor de violenta care pot fi vizionate in 60 de minute de transmisie tv
(excluzand publicitatea si promo-urile) este de 22,6 minute (la OTV — DDD). PROTV-ul transmite



aproape 16 minute violente din 60 de minute de emisiune; canalul care transmite cea mai redusa durata
a violentei este Acasa TV, cu 3,6 minute din 60 de minute de emisiune).

3. Durata medie a unui act de violentd arata cit dureaza, In medie, un act de violenta; este un
indicator calculat ca medie a duratelor tuturor actelor de violentd, de orice tip, analizate la canalele tv
monitorizate. Pe primul loc se afla OTV, cu durata medie de 60 de secunde, iar pe ultimul loc se
regdseste Prima TV, cu o duratd medie de sub 20 secunde pentru un act de violentd. Media acestui
indicator este de 37,7 secunde pentru un act de violenta.

4. Tipologia violentei aratad care este repartitia procentuald a tipurilor de violenta (fizica, verbala,
psihologicd, economica, sociala, sexuald) pe canale. Pe primul loc ca pondere a frecventei se plaseaza
violenta verbald, cu aprox. 44%, urmata de cea fizica, cu 33.6%, psihologica cu 9%, economica cu
8,4%, sociald cu 4,1% si sexuala cu 1%. Ponderea fiecarui tip de violentd depinde de canalele analizate,
ca si de specificul fiecarui canal. Astfel, OTV, prin natura emisiunii analizate, are cea mai mare
pondere a violentei de tip verbal (75.6% din toate tipurile de violentd), ca si cea mai mica pondere a
violentei de tip fizic: 6.5%. Canalul care a prezentat cea mai mare parte a actelor de violenta fizica este
PROTV (57.4%), unde au predominat filmele de actiune. Formele de manifestare ale violentei fizice
cel mai des prezente pe micul ecran sunt batdile si omuciderile, care impreund reprezintd 46% dintre
toate formele de manifestare ale violentei fizice. Pe primul loc in topul formelor de manifestare a
violentei verbale se afld tipetele si ridicérile de ton, cu o pondere de 28%, urmata de formele de tipul
violentd verbald de intreruperilor celuilalt (16%). In ceea ce priveste violenta psihologica, pe primul loc
ca forma de manifestare se afla amenintare, cu cca. 70% din numarul total al actelor de violentd de
acest tip. Cel mai des difuzate forme de manifestare a violentei economice sunt incendierile
(accidentale sau premeditate) si furturile.

Mai mult de jumatate dintre formele de manifestare a violentei sociale sunt sinucideri.

Desi au fost intdlnite doar 20 de acte de violenta de tip sexual, formele de manifestare pentru acest tip
de violentd au acoperit o plaja larga, de la hartuire sexuala si viol pana la pornografie, prostitutie si
pedofilie.

5. Am dorit sa verificdim daca existd un anumit statut socio-profesional al actorilor actelor de
violenta, de a vedea dacd o anumitd categorie este portretizata in ipostaza de victima sau de agresor.
Valorile asemanatoare ale categoriilor luate in discutie, pentru agresor si pentru victima ne determina
sd afirmam ca, cel putin la nivel de ansamblu, nu existd o tendintd observata a televiziunilor de a
infatisa o anumita categorie socio-profesionald ca victima sau ca agresor.

6. Locul de desfasurare a violentei este, in aproximativ un sfert din actele de violenta, casa (cu
extensia sa, contextul domestic). O pondere ridicata a obtinut-o ,,emisiunea TV” ca locatie a violentei,
fapt explicabil tindnd cont cd o mare parte a actelor de violenta au fost de tip verbal, petrecute in cadrul
emisiunilor de dezbateri.

7. Intentionalitatea violentei prezentate - peste 85% dintre actele de violentd au fost intentionate,
doar 7.5% dintre ele putand ,,beneficia” de justificarea accidentalului.

8. Faptul ca in aproape 44% din actele de violentd mediatizate nu sunt prezentate consecintele actelor
de violenta pentru victima poate conduce la formarea opiniei in randul telespectatorilor tineri si foarte
tineri ca violenta nu are urmari asupra victimelor ei. Lipsa prezentarii consecintelor asupra agresorului
are aceeasi interpretare ca §i in situatia precedentd, cu o intensitate marita nsd, datd de cele 66% de
acte de violenta 1n aceasta situatie.



Reprezentarea violentei televizuale pe canalele pentru copii

Pornind de la constatarea ca, desenele animate difuzate pe canalele internationale sunt cele mai
consumate programe TV de catre copii (in lipsa unor programe autohtone special dedicate lor) si de la
ideea cd nu putem sa sanctiondm (cel putin nu atita timp cat este difuzatd de canale internationale)
violenta din desenele animate (DA), am realizat un demers de ,,cunoastere” a ei, cunoastere care ar
trebui sa ne permitd fie sd protejam copiii prin limitarea timpului sau limitarea accesului la anumite
tipuri de desene animate, fie, si aceasta ar fi solutia dezirabild, sa ,,educam” copiii astfel ncat sa
diminudm efectele negative ale acesteia. Din pacate, aceastd ultimad solutie este si cel mai greu de
realizat, ea deschizand marea dezbatere a media literacy, dezbatere care dureaza in occident din anii
’60-"70. A face pe tinerii telespectatori sa inteleagd mecanismele narative care aduc uneori violenta de
tip fictional in registrul legitimului (binele care restabileste ordinea amenintatd de principiul raului,
poate folosi si el violenta, dar strict in acest registru), sau al logicului (Propp a aratat, In analiza
basmului, cd o secventa inerentd a acestuia este amenintarea sau chiar actiunea raului care pune in
pericol ordinea ,,fireasca” a lucrurilor, legea morald etc.) sau al ludicului (cel care ,,dezamorseaza”
situatia prin efectul comic pe care il strneste) 1i pregateste pe acestia sa observe si sa inteleaga
derapajele care au Inceput sa existe in aceste forme fictionale pentru copii. Vorbim despre derapaje
deoarece literatura pentru copii si, prin extindere, fictiunea televizuald (animatd sau nu) adresata
acelorasi consumatori, ar trebui s beneficieze de un maniheism structural care sa nu puna probleme de
interpretare valorica micului lector; in ultimul timp 1nsa, aceste povesti sunt din ce in ce mai complexe,
intr-un registru postmodern', autoreflexive uneori’, practicind un metadiscurs’ alteori, distantindu-se
de mai vechile basme sau chiar amalgamandu-le intr-un dadaism animat.

Au fost cercetate trei canale pentru copii: Cartoon Network (CN), Jetix (J) si Minimax (MM),
timp de o saptamana (saptamana 5-11 ianuarie 2009), patru ore pe zi. Alegerea acestor patru ore a fost
facuta in functie de un algoritm prin care si fie analizate toate emisiunile (de pe parcursul unei zile®)
care sunt difuzate pe aceste canale prin varierea celor patru ore zilnice.

La nivel general, pe intreaga perioadd monitorizata s-au inregistrat 2005 acte de violentd 1n
desenele animate de pe cele trei canale. Media per canal este de 668 acte de violenta, cel mai violent
canal, din punct de vedere al frecventei ,,pure”, fiind Jetix-ul, cu 852 de acte, urmat de Cartoon
Network (815 acte) si de MM, cu 338 acte. Pentru comparativitate, am construit indicatori compusi
care sa exprime frecventa medie pe unitate narativd sau pe unitate de timp. Astfel, in ceea ce priveste
frecventa medie per emisiune, clasamentul ramane acelasi, dar diferentele dintre canalul cel mai violent
si urmatorul se accentueaza: pe canalul Jetix sunt, in medie, 14 scene de violenta pe emisiune, in timp
ce pe CN sunt doar 9 iar pe MM sunt 6 scene. Mentiondm de asemenea ca, In timp ce pe canalele CN si
J nu a existat nicio emisiune fard cel putin un act de violentd (ceea ce automat 1i dadea eticheta
respectivei emisiuni de emisiune violentd), pe canalul Minimax au existat astfel de emisiuni’. Si in ceea

" Intr-un registru al hipermodernitatii (G. Lipovetsky si J. Seroy, Ecranul global, 2008, Polirom, Iasi).

> Asa cum aritam 1in lucrarea Relatia copiilor cu televiziunea si noile tehnologii de comunicare (Anca Velicu, tezd de
doctorat, nepublicatd) existd chiar o abordare autoreflexiva a desenelor animate cu privire la problema cresterii agresivitatii
copiilor In urma consumului de VTV. Nu reiau discutia aici, doar amintesc ca si DA se angajeazd in problemele societatii
ecranului, lasand in urma povestile cu printi si balauri.

* Vezi seria de desene Shrek (primul film produs in 2001, dupa cartea Shrek, de William Steig, 1990).

* Despre importanta studierii programarii emisiunilor pentru copii a se vedea F. Jost si M-F. Chambat-Houillon, 2003,
Parents-enfants: regards croisés sur les dessins animés, in Informations sociales, nr. 111, noiembrie 2003, si E. Baton-
Herve, 2000, Les enfants téléspectateurs. Programmes, discours, répresenattions, L’Harmattan, Paris.

> Toti indicatorii de pe MM s-au analizat doar in cadrul ,,emisiunilor violente” (cele cu cel putin un act violent).


http://ro.wikipedia.org/w/index.php?title=William_Steig&action=edit&redlink=1

ce priveste frecventa medie a violentei per unitatea de timp (ord) Jetix-ul este cel mai violent canal (37
scene pe ord® de emisiune), urmat de CN cu 31 de acte si de MM cu 20 de acte de violenta pe ora.

Un alt indicator de masurare a violentei televizuale (VTV), considerat foarte ,,obiectiv”, este cel
al duratei actelor de violenta. Relevanta acestuia este datd de faptul ca unele studii au aratat ca micul
telespectator suportd mai bine mai multe scene de violenta scurte decat mai putine scene de violenta dar
mai lungi’. CN este canalul care are cea mai mare duratd medie a unui act violent (15, fatad de 11°° pe
Js110”” pe MM).

Un indicator compus folosit pentru studiul VTV este cel care uneste frecventa de durata dand
ponderea violentei In cadrul unei emisiuni. Altfel spus, cat la sutd din durata unei emisiuni este
reprezentatd de scene de violentd. Dupa acest indicator, cel mai violent canal este CN, in cadrul caruia,
13,3% din durata unei emisiuni medii este ocupatd de violentd, in timp ce cel mai putin violent canal
este MM-ul cu doar 5,4% din emisiuni cu violentd. J-ul, cu 11,5% violenta este apropiat de media per
canal (10,7% violenta din durata unei emisiuni). Traducand procentele In minute, gdsim ca in cadrul
unei ore de program, pe un canal de DA, sunt 6,4’ de violenta.

Din punct de vedere a tipurilor VTV, la nivelul tuturor canalelor, cea mai mare cantitate de
violenta este de tip fizic, 52% dintre acte fiind de acest tip, urmatd de V verbala, cu 29% dintre acte, de
cea psihologica, 13%, cea economica (4%) si sociala (2%). La nivelul fiecarui canal, existd variatii
mari ale tipurilor de violenta, nu doar ca cifre, ci si ca structurd. Astfel, daca pe J si CN cea mai
frecventa violenta este cea fizica(59,5% si 53,6%), pe MM cea mai frecventa violenta este cea verbala,
cu 39,3% dintre acte, urmata de cea fizicd cu 33,4%. De asemenea violenta psihologica variaza
puternic de la un canal la altul: pe MM, violenta psihologica in stare “purd” (adica fara a insoti alte acte
de violenta) este la cel mai ridicat nivel (aproape o cincime din numarul de acte de pe respectivul
canal), In timp ce pe Jetix aceasta ajunge doar la o pondere de 8% din totalul actelor de violenta
difuzate pe respectivul canal. Ori aceasta variatie da seama de profilul canalului, de inclinatia lui spre o
violenta simbolicd/,,soft” sau spre o violentd concretd/,,hard”: MM este un canal cu violenta ,,soft”, in
timp ce pe J si CN violenta este ,,hard”.

Au mai fost analizate si alte aspecte care califica la nivel calitativ scenele de violentd, cum ar
fi: actantii violentei, contextele de semnificare ale acestora, intentionalitatea etc.

Ca o concluzie vom spune ca nu se poate vorbi despre o “ierarhie” definitiva a violentei pe
aceste canale, depinzand de fiecare data de indicatorul pe care il avem in vedere. O afirmatie transanta
putem face despre canalul Minimax care, dupa toti indicatorii, este cel mai putin violent canal. Vorbind
insa de profilul canalelor J si CN, trebuie sa observam ca acestea sunt net diferite in ceea ce priveste
violenta transmisa. Astfel, in timp ce J-ul difuzeazd mai multd violentd (fiind superior in ceea ce
priveste frecventa actelor de violenta), pe CN acestea dureazd mai mult (durata actelor de violenta fiind
aici mai mare). Daca teoriile despre care am vorbit mai sus, privind nocivitatea mai ridicata a actelor de
violenta lungi, fata de cele mai dese este adevarata si universal valabild, atunci canalul CN, desi cu mai
putine scene de violenta, este totusi mai periculos decat canalul Jetix.

% Ora de emisiune este consideratd, in acest caz, fard pauze publicitare.

7 Vorbind despre suportabilitate, ne referim la efectul de crestere a fricii, a anxietatii. Conform clasificarii teoriilor despre
receptarea si a efectelor VTV asupra copiilor propusa de B. J. Wilson, existd trei tipuri de teorii: 7. agresivitatii, a
desensibilizarii $i a fricii. Primul tip poate imbraca mai multe forme urmatoarele efecte: 1. efect cathartic, eliberand
pulsiunile agresive pe care le avem in noi (Aristotel), 2. efectul de invatare a unor deprinderi sociale agresive (Bandura)
sau efectul de dezinhibare a anumitor comportamente violente care altfel ar fi reprimate si 3. efectul ,procesarii
informatiei” conform careia, expunerea la VTV nu doar ca activeaza niste comportamente agresive, ci creeaza chiar
impulsurile agresive, nevoia de agresivitate (care, in varianta de dinainte se presupunea ca exista deja dar este reprimata sau
nu se stic cum sa se manifeste). T. desensibilizdrii a cunoscut mai multe trepte: de la desensibilizarea fiziologica la cea
sociala. In fine, teoria fricii (incubatiei culturale) vorbeste despre ,,amprentare” realititii in urma consumului excesiv de
televiziune: VTV se transfera realitatii prin modul in care telespectatorul este dispus sd o perceapa (mai violentd decat este
in ,,realitate”).



Spoturile publicitare si promo-urile

1. Frecventa clipurilor

Au fost analizate toate clipurile difuzate, publicitate si/sau promo, in proportii aproximativ egale. In
functie de canal, s-a remarcat ca unele dintre acestea , cum ar fi Prima, Antenal si Realitatea, abunda in
transmisii de tip publicitar, liderul fiind Antenal. Canalul Realitatea are insa cele mai multe promo-uri
difuzate. Canalele de divertisment, Antena3 si Acasd au un nivel mediu al clipurilor, iar TVRI1 si
ProTV, care sunt cele mai receptionate canale pe teritoriul Romaniei, se mentin la nivele sub medie.
Canalul OTV, care are un stil aparte a formatelor de emisiune , se remarca prin continutul exclusiv
publicitar al clipurilor transmise.

Au fost analizate toate clipurile difuzate, publicitate si/sau promo, in proportii aproximativ egale.

2. Aceleasi diferente intre canale pot fi observate si la analiza continutului violent al spoturilor. Desi
majoritatea spoturilor/clipurilor nu contin niciun aspect, semn / simbol cu continut violent sunt unele
deosebiri in ceea ce priveste continutul violent sau cel aluziv violent.

3. Nu gasim in clipurile publicitare foarte mult continut violent manifestat ca urmare a unei idei
violente. Dar, surprinzitor, vedem ca un canal pentru copii, Cartoon Network, devine leader al unui
asemenea continut, urmat de Prima, ProTv si Antenal. O mare parte a clipurilor contin semnale, aluzii
la violenta sau sexualitate. Asemenea clipuri difuzeaza Prima, urmata de Antenal si Cartoon Network,
la egalitate.

4. In intervalul 19h-22h se difuzeazd cea mai mare parte a publicititii nonviolente. Dar surpriza o
constituie intervalul diminetii -7h-14h in care se difuzeazd putind publicitate, in schimb avand un
continut violent sau cu aluzii violente sau sexuale. Aceasta situatie poate produce ingrijorare deoarece
multi copii se afla dimineata acasa, lipsiti de controlul parental si expusi la un asemenea continut
violent.

5. Clipurile/spoturile sunt realizate in diferite contexte spatiale, dar majoritatea se desfasoard in
familie, natura , pe strada sau in magazine.

6. Publicitatea poate folosi imaginea copiilor pentru a crea anumite referinte sau tinte conform
scenariului iar aceasta analiza aratd ca in aproape 19 % din clipuri copiii sunt prezentati ca personaje,
ca actori ai actiunii.

7. Atunci cand clipul publicitar foloseste copiii ca actori acestia apar ca personaj principal in 18,22 %
din cazuri si in 4 % din cazuri ca personaj secundar.

8. O analiza a numarului copiilor care apar intr-un clip publicitar ne confirma faptul ca in aproape 6
% din cazuri este vorba de un singur copil , in 3,64 % apar doi copii si in 13,78% din clipuri apar mai
multi copii.

9. Din analizarea clipurile reiese ca sunt mai multi baieti (4,1%) decat fete (2,68%) ca actori, dar se
intalnesc si grupuri mixte in 15,4 % din cazuri.



Moduri de mediatizare, in presa scrisa, a subiectelor copiii si scoala. Studiu de caz: ziarele
Gandul si Libertatea

Au fost analizate doud ziare centrale de o anumita notorietate, Libertatea (tabloid, aflat pentru multa
vreme in topul celor mai vandute ziare) si Gandul, ziar de opinie, cunoscut mai ales prin notorietatea
editorialistilor sai (C. T. Popescu, M. Vergu etc.). Perioada analizata a fost aceeasi ca si in cazul
televiziunii, anume saptdmana 5-11 ianuarie 2009. Tehnica de analiza a fost analiza de continut, in care
unitatea de analizd a fost tema, si analiza semio-lingvistica. In general, imaginea copilului in presa
scrisd este echivalentd cu imaginea victimei. Altfel spus, cel mai mediatizat copil este copilul-victima,
urmat, mai ales in ziarele tabloide, de copilul-vedeta (sau fiu de vedetd) si de copilul-care-reugeste.

Diferentele de la un ziar la altul sunt insa notabile: copilul-victima din Libertatea este plasat in
registrul faptului divers, conotat, in noul tip de presa, cu un discurs de tip senzationalist. In Gandul
insa, copilul victima apare in registrul exceptional, al razboiului®. Referirile la copii sunt, in acest caz,
de multe ori doar la nivel vizual, copiii aparand doar in fotografiile care ilustreaza articolul; in alte
articole pe aceeasi tema, referirile la copii sunt strict numerice: ei sunt amintiti ca numar de victime.
Existd si cazuri in care copiii apar in registrul testimonialului, acestia fiind, desi indirect, cei care
,povestesc” anormalitatea pe care o reprezinta rizboiul. In acest caz, apar si referirile la scoala, vizuti
ca "spatiu al normalitatii", In opozitie cu razboiul si haosul pe care acesta il produce. Efectele
razboiului asupra copiilor, de aceasta data, nu mai sunt fizice, ci psihologice si sociale. O alta forma pe
care o ia imaginea copilului-victima este cea “validata stiintific”: articolele de acest tip sunt menite sa
informeze (in ceea ce priveste forma 1n care sunt puse — discursul de tip stiintific, formatul de stire etc.)
dar si sd@ impresioneze cu privire la o anumita realitate. Copilul - victima a fumului de tigard, sau
copilul - victima a stresului gscolar’ sunt imagini care apar, in perioada monitorizatd, ca purtind dupa
sine legitimitatea discursului stiintific.

Dupa copilul-victimd, cel mai mediatizat este copilul-vedeta (sau copilul vedetelor). Si de
aceasta data, sunt cazuri 1n care copilul este folosit, din nou, doar cu scop “ornamental”, el nefiind nici
macar tangential amintit In cadrul articolului, dar ilustrandu-1 cu succes.

Copiii-care-reugesc reprezinta alt subiect predilect al presei de tip tabloid. Fie ca este vorba
despre succese meritate (La 14 ani a cucerit varful celui mai inalt vulcan) sau doar de intamplari care
scot din anonimat, pentru o mai lungad sau mai scurtd perioada de timp, pe anumiti copii, aceste
»povesti de succes” sunt cele care, mergand pe logica basmului sau, mai nou, a reality-show-urilor, fac
deliciul publicului ziarelor respective.

Daca imaginea copilului este una cu multiple fete (victima, vedeta, cel-care-reuseste), imaginea
scolii este destul de unitara, aproape singurul unghi din care a fost abordata in perioada analizata de noi
fiind unghiul economic. Scoala este saraca, profesorii sunt prost platiti si nu li se acordd majorarea de
50% legiferata deja, profesorii pensionari nu mai au voie sa ia si o norma didacticd si astfel sa
cumuleze salariul cu pensia; despre aceste lucruri au tratat majoritatea articolelor care au avut In prim
plan, sau in plan secund, scoala'’. Aceasta tema a facut obiectul a patru editoriale, trei in Gandul si unu
in Libertatea. Abordarile au baleiat de la perspectiva sociald, la cea economica, cea politica si chiar cea
juridica.

Din perspectiva tehnicii scriiturii, este de amintit modul in care cele doud cotidiene construiesc
senzationalismul. Astfel, in timp ce Libertatea mizeaza pe subiecte socante, dar de fapt divers, Gandul

¥ In perioada analizatd de noi, Razboiul din Gaza a tinut capul de afis al presei internationale si a celei romanesti.

? Acest articol foloseste legitimitatea stiintifici pentru a transforma imaginea adolescentului din agresor social (prin
consumul de alcool, droguri etc.) in victima a stresului scolar.

' Scoala apartine aga numitor “subiecte ciclice”: ele sunt de actualitate la inceputul anului scolar/universitar si se
reactualizeaza cu diferite prilejuri (negocieri salariale, alegeri etc.). Esantionul nostru s-a suprapus peste o astfel de
perioada, in care subiectul a revenit 1n actualitate prin doua legi care ii vizau (si) pe profesori.



se apleaca mai ales asupra « marilor subiecte » ale momentului (in cazul nostru, in perioada analizata,
acestea au fost trei'!, doud interne — problema aplicarii legii privind majorarea cu 50% a salariilor
profesorilor (221/2008) si proaspat promulgata lege a interzicerii cumulului pensiei cu alte venituri de
la stat — si una internationald, razboiul din fasia Gaza) pe care insd le conoteazd in registru
senzationalului prin “etichetarea” lor in supra-titlu. In afara editorialelor, asumate de la un capit la altul
(de la poza editorialistului, pana la denumirea paginii de editoriale — Puterea gandului), restul
articolelor au, in supra-titlu, un prim cuvant care fie eticheteazd domeniul din care este articolul, fie da
tonul emotional in care trebuie citit articolul.

"' Vorbim, bineinteles despre subiecte care ating, intr-un fel sau altul, problemele scoald, profesori, copii, adicd problemele
noastre de interes.



